
 

 
 
 

เอกสารถอดบทเรียน 
กิจกรรมการอบรมให้ความรู้เรื่องการปรับปรุงผลิตภัณฑ ์

และบรรจุภัณฑ์ โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม  
และเรือ่งมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
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เอกสารการถอดบทเรียนของกิจกรรมการอบรมให้ความรู้เรื่องการปรับปรุง

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม และเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) ภายใต้โครงการยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วย      
อัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี ซึ่งเป็นงบประมาณในโครงการยุทธศาสตร์
มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ ได้จัดท าขึ้น
โดยส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพื่อรวบรวม
องค์ความรู้เรื่องการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม และ
รวบรวมความรู้เรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถน าไปสู่การยกระดับคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อสร้างความน่าเช่ือถือและการได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนในอนาคต ซึ่งคณะผู้จัดท าหวังเป็นอย่างยิ่งว่าเอกสารถอดบทเรียนฉบับนี้จะเป็น
ประโยชน์ส าหรับผู้ที่สนใจได้ใช้เป็นเอกสารในการศึกษาค้นคว้า สร้างความรู้ความเข้าใจ 
และเป็นแนวทางในการน าไปใช้ประโยชน์พัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ในชุมชน เพื่อยกระดับ
คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนให้มีความต่อเนื่องและยั่งยืนต่อไป 
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สารบัญ   

  หน้า 

การปรับปรุงผลติภณัฑ์และบรรจภุัณฑโ์ดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม    ๑ 

บทน า          ๒ 

ทุนทางวัฒนธรรม         ๓ 

การออกแบบแบรนด์จากทุนทางวัฒนธรรม      ๕ 

การสร้างแบรนด์ขนาดเล็กส าหรับผลิตภณัฑ์                                             ๖ 

ตัวอย่างการใช้มรดกภูมิปญัญาวัฒนธรรมสร้างแบรนด์                                 ๘ 

บรรจภุัณฑ์ : ในฐานะสื่อสร้างแบรนด์      ๑๙ 

ความส าคญัของบรรจภุัณฑ์ในฐานะสื่อการสร้างแบรนดส์ินค้า   ๑๙ 

ประเภทของบรรจุภณัฑ์แบ่งตามหน้าท่ี      ๑๙ 

การพิจารณาเลือกใช้บรรจภุัณฑ์กบัสินค้า     ๒๐ 

หลักการพิจารณาใช้บรรจภุัณฑเ์พือ่สร้างแบรนด์     ๒๑ 

มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน (มผช.)      ๒๘ 

ความหมายของมาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน     ๒๙ 

บทบาทหน้าท่ีของส านักงานมาตรฐานผลติภณัฑ์อุตสาหกรรม   ๒๙ 

ประโยชน์ท่ีได้รับจากมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน (มผช.)    ๓๐ 

หลักเกณฑ์และเง่ือนไขในการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน   ๓๐ 

การก าหนดมาตรฐาน       ๓๒ 

รายชื่อมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ประกาศใช้     ๓๕ 
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การปรับปรุงผลิตภัณฑ์และบรรจุภณัฑ ์
โดยใช้ทุนทางวฒันธรรม 

บรรยายโดย อาจารย์ ดร.วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์ 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบกราฟิกและอินโฟร ์

มหาวิทยาลยัราชภฏับ้านสมเดจ็เจา้พระยา 



๒ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 
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บทน า 
 

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ โดยผู้ผลิตที่เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ชุมชนเอง
กลายเป็นทางเลือกที่ ดีทางหนึ่ ง เพราะมีความสะดวกในเรื่องระบบการขาย               
ที่ไม่จ าเป็นต้องพึ่งพาพ่อค้าคนกลาง หรือไม่ต้องอาศัยร้านค้า หรือพื้นที่การขายใน    
เชิงกายภาพเพียงช่องทางเดียว อย่างไรก็ตามการมีผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ออกจ าหน่าย ไม่เพียง
เป็นโจทย์หลักของการท าการค้าเท่านั้น แต่ผู้ประกอบการรายใหม่จ าเป็นต้องมีความ
เข้าใจเรื่องภาพลักษณ์สินค้า หรือสร้างผลิตภัณฑ์สินค้าให้กลายเป็นแบรนด์ เพื่อให้เกิด
ความยั่งยืนในเชิงการตลาด ซึ่งการสร้างผลิตภัณฑ์หรือการเพิ่มมูลค่าให้กับผลผลิตของ
ชุมชนให้คงอยู่ได้อย่างยั่งยืน ผู้สร้างผลิตภัณฑ์หรือผู้ปรับปรุงผลิตภัณฑ์จะต้องรู้
หลักการและแนวคิดในการเลือกผลิตภัณฑ์ของชุมชนเป็นอย่างดี ซึ่งประกอบด้วย     
ทุนทางวัฒนธรรม การสร้างแบรนด์ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจ 
โดยทั้ง ๓ ส่วนถือเป็นการสร้างภาพจ าให้กับผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี  “ทุนทาง
วัฒนธรรม” หมายถึง การน าวัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาใช้ในการ
ออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ ซึ่งอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ประกอบด้วย ชาติพันธุ์ วิถีความเป็นอยู่ สภาพแวดล้อม และอาชีพของคนในพื้นที่ 
รวมถึงมรดกทางภูมิปัญญาที่มอียูใ่นพื้นที่หรือชุมชนนั้น ๆ มาอย่างยาวนาน ซึ่งการน า
มรดกทางภูมิปัญญามาพัฒนาสู่การสร้างสรรค์ผลงาน ประกอบด้วย การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หรือการบริการ การสร้างเรื่องเล่า (story telling) และการสร้างมูลค่าให้กับ
ชุมชนในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การสร้างจุดหมายของนักท่องเที่ยว การสร้างกิจกรรมให้
นักท่องเที่ยวได้ร่วมกิจกรรม เป็นต้น ทั้งนี้การสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความน่าเช่ือถือ มีจุดขาย 
และท าให้ผู้คนจดจ าภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ได้ดีต้องมีการสร้างผลิตภัณฑ์หรื อ
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ดูดีมีความน่าเช่ือถือมากยิ่งขึ้น ซึ่งการสร้างแบรนด์ให้เป็นที่น่า
จดจ ามีสิ่งส าคัญในการสร้างแบรนด์ ได้แก่ ตราสัญลักษณ์ ทัศนศิลป์อัตลักษณ์ และ
รูปแบบตัวอักษร เป็นต้น นอกจากคุณภาพของผลิตภัณฑ์และการสร้างแบรนด์ให้เป็น
ที่น่าจดจ าแล้วยังมีส่วนส าคัญอีกหนึ่งอย่าง คือ บรรจุภัณฑ์  ซึ่งเป็นการสร้างลักษณะ
เด่นและคุณค่าให้กับแบรนด์ได้ เปรียบเหมือนกับการแต่งกายของคนที่ท าให้ดูดี          
มีบุคลิกภาพที่ด ีและสร้างความน่าเชื่อถือ ตลาดการค้าในสมัยใหม่บรรจุภัณฑ์ไม่เพียง
เป็นสิ่งหุ้มห่อหรือบรรจุตัวผลิตภัณฑ์เท่านั้น หากแต่บรรจุภัณฑ์สามารถท าหน้าที่เป็น
สื่อที่จะช่วยสร้างภาพลักษณ์ ความไว้วางใจ และมาตรฐานของสินค้าสร้างความ  

                                                                                             . 
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น่าเช่ือถือต่อผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นการเลือกบรรจุภัณฑ์ ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์     
เช่น บรรจุภัณฑ์แบบกล่อง ขวด หรือถุง เป็นต้น 

 
 

ทุนทางวัฒนธรรม 
 

การสร้างสรรค์ การออกแบบ เริ่มต้นจากต้นทุนที่ใกล้ตัวมากที่สุด คือ วัฒนธรรม 
ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่หาได้จากชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ ทุนที่ถูกสร้างจากผู้คนใน
พื้นที่จากรุ่นสู่รุ่นสืบทอดกันมาอย่างยาวนาน ในแต่ละพื้นที่จะมีวัฒนธรรม อัตลักษณ์
ของชุมชน และมรดกทางภูมิปัญญาในชุมชนที่แตกต่างกัน อัตลักษณ์ชุมชน (ความเป็นเรา) 
หมายถึง วิถีชีวิตความเป็นอยู่ในพื้นที่หรือชุมชนนั้น ๆ ซึ่งแต่ละชุมชนจะมีเอกลักษณ์
หรืออัตลักษณ์ที่แตกต่างกันออกไป ในแต่ละพื้นที่จะมีเสน่ห์และมีลักษณะเฉพาะที่ไม่
เหมือนกันซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นสิ่งที่นักออกแบบให้ความส าคัญเป็นอย่างมาก แต่คนใน
พื้นที่อาจมองเห็นเป็นสิ่งรอบตัวและเกิดความเคยชินกับสิ่งเหล่านั้น จนมองว่าไม่มี
ความพิเศษ แต่ส าหรับการออกแบบสิ่งที่อยู่ในพ้ืนท่ีหรือชุมชนและวิถีชีวิตความเป็นอยู่
ในพื้นที่ เป็นสิ่งที่สามารถน ามาสร้างสรรค์ต่อยอดได้ นักออกแบบมักจะมีการ
ปรับเปลี่ยนหยิบยกสิ่งรอบตัวมาผสมผสานเพื่อชูความเป็นเอกลักษณ์ในพื้นที่นั้น ๆ   
ถือได้ว่าเป็นการสร้างสรรค์การออกแบบและสื่อสารออกไปผ่านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งอัตลักษณ์ของชุมชนหรืออัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์สามารถแบ่งออกเป็น 
๔ ประการ ได้แก่ 

๑) ชาติพันธ์ุ ได้แก่ ความเชื่อ ศิลปกรรม ภาษา (การพูดและการเขียน) 
๒) วิถีความเป็นอยู่ ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย  
๓) สภาพแวดล้อม ได้แก่ ภูมิทัศน์ ภูมิสถาปัตย์  
๔) อาชีพ ผลผลิตหรือการแปรรูปต่าง ๆ  
การออกแบบผลิตภัณฑ์สามารถใช้องค์ประกอบของความเป็นอัตลักษณ์     

มากกว่า ๑ อย่างมารวมกัน เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น น่าสนใจ และดูมี
พลังช่วยดึงดูดความสนใจมากขึ้นกว่าเดิม ดังภาพที่ ๑ 

 
 
 
 
 



๔ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 

 
  

ภาพที่ ๑ ทุนทางวัฒนธรรมที่ปรากฏ 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
นอกจากน้ีการออกแบบผลิตภัณฑ์หรือผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ จะมีคุณค่าและน่าสนใจ

มากขึ้น เมื่อมีการน ามรดกทางภูมิปัญญาในพื้นที่มาสื่อสาร ซึ่งในปัจจุบันผู้คนให้ความ
สนใจเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติและช่ืนชอบการลงพื้นที่ท้องถิ่นมากขึ้น 
ท าให้ผู้คนได้เรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชนเพิ่มมากขึ้น มีการน าผลผลิตและ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนออกสู่ข้างนอกมากขึ้น ด้วยเทคโนโลยีและโซเชียลมีเดีย       
(social media) ต่าง ๆ ที่มีในปัจจุบัน ท าให้ผู้คนได้เห็นภาพ คลิปวิดีโอ หรือสื่อต่าง ๆ 
ได้อย่างรวดเร็ว จึงเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจท าให้ผู้คนตัดสินใจได้ง่ายขึ้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้
ท าให้ผู้คนจ านวนมากหันกลับมาให้ความส าคัญกับภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยแนวทางการ
น ามรดกทางภูมิปัญญามาพัฒนาสู่การสร้างสรรค์ผลงาน ได้แก่  

๑) การพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือการบริการ เช่น ผลผลิตทางการเกษตร งานฝีมือ
หรือภูมิปัญญาพื้นบ้าน และทรัพยากรธรรมชาติ  

๒) การสร้างเรื่องเล่า (story telling) เช่น เรื่องเล่าจากสารคดีหรือภาพยนตร์ 
การสร้างเรื่องเล่าโดยการจัดท าเรื่องราวเป็นคลิปวิดีโอสั้น ๆ  เรื่องเล่าจากวรรณกรรม 
การแสดงหรือการละเล่น  

๓) การสร้างมูลค่า เช่น เป็นจุดหมายของนักท่องเที่ยว การลงทุน กิจกรรมอื่น ๆ 
ของคนในพ้ืนท่ี 
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 การออกแบบแบรนด์จากทุนทางวัฒนธรรม 

การสร้างแบรนด์เป็นกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับการสร้างช่ือและภาพลักษณ์      
ที่เป็นเอกลักษณ์ (unique) เป็นการสร้างภาพจ าให้แก่ผลิตภัณฑ์ โดยการสื่อสารผ่าน
การออกแบบในรูปแบบต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในพื้นที่ 
(consistent theme) การสร้างแบรนด์มีวัตถุประสงค์ เพื่อสร้างความหมายและความ
แตกต่างในตลาดที่สามารถดึงดูดการรับรู้และรักษาลูกค้าให้มีความภักดีต่อสินค้านั้น ๆ 
(branding. 2020: Online) ซึ่งองค์ประกอบที่ท าให้เกิดอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
จนกระทั่งท าให้เกิดความเป็น แบรนด์ ประกอบด้วย ตราสินค้า (logo) สี (color) 
ภาพ (imagery) ตัวอักษร (typography) และการสื่อสารเรื่องราวผลิตภัณฑ์ (brand 
story) (Budelmann, K., Kim, Y., & Wozniak, C. ๒๐๑๓) องค์ประกอบต่างๆ 
ดังกล่าวต้องได้รับการวางกลยุทธ์ ออกแบบและสื่อสารอย่างมีศิลปะ จากหลักการ    
เชิงนิยามดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ให้ประสบผลส าเร็จต้องใช้
องค์ความรู้ เงินทุน และทรัพยากรบุคคลในวิชาชีพด้านการออกแบบ แต่สิ่งเหล่านี้เป็น
ข้อจ ากัดส าหรับผู้ประกอบการที่ไม่สามารถลงทุนด้านการสร้างตราสินค้าได้ ในขณะที่
ผู้ประกอบการกลับต้องการให้ผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จในตลาด ซึ่งการตลาด     
ยุคใหม่เชื่อว่าความส าเร็จของสินค้าไม่สามารถพ่ึงพาคุณภาพของสินค้าหรือกลไกราคา
เพียงอย่างเดียว (ชัยรัตน์ อัศวางกูร. ๒๕๔๘: ๙) ฉะนั้นผลิตภัณฑ์จึงมีความจ าเป็น      
ที่จะต้องพึ่งพาการสร้างแบรนด์ กรณีผลิตภัณฑ์ที่มีข้อจ ากัดเรื่องงบประมาณนั้น      
เพื่อแก้ปัญหานี้ รูปแบบของการสร้างแบรนด์ควรเป็นการออกแบบที่ค านึงถึง
ความส าคัญต่อเรื่องการใช้งบประมาณที่ไม่สูงมากนัก แต่ให้ผลลัพธ์ของภาพลักษณ์ที่ดี 
มีการแบ่งขั้นตอนในกระบวนการสร้างแบรนด์ที่ให้เจ้าของผลิตภัณฑ์สามารถมีส่วน
ร่วมในการสื่อสารอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง มีการพึ่งพานักออกแบบเพียงขั้น
เบื้องต้น นักออกแบบปฏิบัติเพียงการออกแบบและจัดท าต้นฉบับองค์ประกอบของ
ภาพลักษณ์ (identity elements artwork) และแนะน าแนวทางการพัฒนารูปแบบ
การสร้างตราสินค้าขั้นปฏิบัติการให้เจ้าของผลิตภัณฑ์สามารถปฏิบัติการสื่อสารตรา
สินค้าที่ท าด้วยมือ (handmade) โดยใช้งบประมาณน้อยในการผลิตสื่ออัตลักษณ์ต่าง ๆ 
อาศัยกระบวนการท ามือ ซึ่งการพัฒนารูปแบบการสร้างแบรนด์ที่ท าด้วยมือส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือนหรือที่ไม่ใช่ผลิตภัณฑ์อุสาหกรรม ได้มีการทดลอง พัฒนา
ต้นฉบับองค์ประกอบของภาพลักษณ์ ตราสัญลักษณ์ (logo) มูลฐานการออกแบบ
ต่างๆ (visual elements) ที่สามารถรองรับการผลิตสื่อที่สอดคล้องกับวัตถุดิบ       
เ ช่น กระดาษ สี  เทคโนโลยีการพิมพ์ต้นทุนต่ าที่มีอยู่ ในสถานการณ์นั้ น ๆ           
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ดังนั้น ด้วยปัจจัยพื้นฐานทางการตลาดที่ผลิตภัณฑ์ต้องได้รับการสร้างแบรนด์นั้น     
อาจมีข้อจ ากัดเรื่องทุนและความรู้ ทักษะเรื่องการสร้างแบรนด์ จึงเป็นการแสนอแนว
ทางการสร้างแบรนด์ที่ใช้ทุนต่ าแต่ให้ผลด้านภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์แก่ผลิตภัณฑ์ได้  
โดยผลการทดลองและพัฒนาจากกลุ่มกรณีศึกษานี้ท าให้ได้ชุดความรู้เรื่องรูปแบบการ
สร้างแบรนด์ที่ท าด้วยมือส าหรับผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ผู้ประกอบการสามารถประยุกต์ใช้
เป็นแนวทางในการสร้างแบรนด์ส าหรับผลิตภัณฑ์อื่นๆ ได้อีกหลายชนิด 
 
 การสร้างแบรนด์ขนาดเล็กส าหรับผลิตภัณฑ์ 

การสื่อสารจุดเด่นผลิตภัณฑ์เพื่อให้เกิดแบรนด์ มีองค์ประกอบที่ส าคัญที่ต้อง
พึ่งพากัน คือ ออกแบบกราฟิกและการสื่อสาร รวมถึงการสร้างเนื้อหา (content)  อื่น ๆ 
ประกอบด้วย การสื่อสารจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ จนกระทั่งผู้บริโภคจดจ าได้ และเมื่อ
ผู้บริโภคตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์ จุดเด่นหรือคุณสมบัติที่ดีของผลิตภัณฑ์จะต้องให้
ประสบการณ์ที่ดีในการใช้ผลิตภัณฑ์นั้นและเกิดการใช้ผลิตภัณฑ์ซ้ า จนน าไปสู่ความ
ผูกพันในฐานะผลิตภัณฑ์ที่ช่วยให้ชีวิตผู้บริโภคได้รับความสะดวกสบายหรือช่วย
แก้ปัญหาอย่างใดอย่างหนึ่ง อย่างไรก็ตามจะเห็นว่า การเกิดแบรนด์ไม่เพียงแต่อาศัย
ปัจจัยที่เป็นคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่องค์ประกอบด้านการสื่อสาร ไม่ว่าจะ
เป็นภาพลักษณ์ผลิตภณัฑห์รือกิจกรรมที่ผูข้ายเสนอต่อผูบ้ริโภค อีกท้ังอาศัยระยะเวลา
ที่ผลิตภัณฑ์จะต้องพิสูจน์ ยืนยันในเจตนารมย์ ในค ามั่นสัญญาต่างๆ ที่เสนอแก่
ผู้บริโภคด้วย 

 
 

ภาพที่ ๒ การเชื่อมโยงแบบร่วมมือกันขององค์ประกอบท่ีท าให้เกิดแบรนด์ 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 
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การแสดงให้เห็นถึงบทบาทของกราฟิกที่ท าให้เกิดแบรนด์  ซึ่งเป็นกระบวนการ  
ต้นทางที่ผู้ประกอบการสามารถวางแผนกลยุทธ์และเป็นผู้น าเสนอต่อผู้บริโภคได้ไม่
ยากนัก ซึ่งองค์ประกอบทางการออกแบบที่ส าคัญ ๓ องค์ประกอบ คือ   

๑) ตราสัญลักษณ์ (Logo) ตราสัญลักษณ์หรือเครื่องหมายการค้า ซึ่งสามารถช่วย
ให้ผู้บริโภคสามารถแยกแยะผลิตภัณฑ์ในประเภทเดียวกันได้ง่าย โดยผู้บริโภคจะ
สังเกตเห็นได้จากช่ือ รูปลักษณ์และความงามของสัญลักษณ์ นอกจากนี้เครื่องหมาย
การค้ายังมีบทบาทในเชิงกฎหมายในฐานะการแสดงความเป็นผู้ครอบครองหรือเป็น
เจ้าของแบรนด์   

 

 
 

ภาพที่ ๓ ตัวอย่างตราสัญลักษณผ์ลิตภัณฑ์แชมพู 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
๒) ทัศนศิลป์อัตลักษณ์  ในที่นี้หมายถึงการใช้ภาพและสีส าหรับแบรนด์ ซึ่งเป็น

องค์ประกอบท่ีสามารถระบุความเป็นตัวตนที่แตกต่าง ชักจูงความรู้สึกนึกคิดผู้รับสาร
ไปยังความหมายที่เจ้าของผลิตภัณฑ์ต้องการสื่อสารได้อย่างตรงประเด็น  
 ๓) ตัวพิมพ์หรือรูปแบบอักษร รูปแบบของอักษร (type style) ที่มีการใช้อย่าง
ต่อเนื่องในผลิตภัณฑ์หนึ่งๆ นั้น เป็นเครื่องช่วยในการจดจ าความเป็นผลิตภัณฑ์นั้น ๆ 
ทั้งนี้ในกระบวนการสื่อสารข้อมูลข่าวสาร และภาพลักษณ์ที่มองเห็นต่าง ๆ จะต้องมี
การใช้ตัวพิมพ์หน่ึงชุดใดอย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างการจดจ าให้แก่ผู้บริโภค  

องค์ประกอบทั้ง ๓ กลุ่มนี้ ต้องถูกน ามาสื่อสารผ่านศิลปะการออกแบบโดย       
นักออกแบบ โดยมีการค านึงถึงจุดเด่นของสินค้า หรือการวางต าแหน่งของแบรนด์          
ที่จะต้องมีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ในประเภทเดียวกัน รวมทั้งการก าหนด
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กลุ่มเป้าหมายในฐานะผู้รับข้อมูลข่าวสารของแบรนด์ เพื่อให้เกิดความเข้าใจโดยง่าย 
ตัวอย่างการสร้างแบรนด์ที่เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน ซึ่งถือเป็นแบรนด์ขนาดเล็กโดย
ออกแบบสื่อท้ังระบบ เพื่อให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีต่อสินค้า ทั้งในความน่าเช่ือถือ ความ
แตกต่าง และความน่าจดจ าที่มีต่อแบรนด์   

 
 ตัวอย่างการใช้มรดกภูมิปัญญาวัฒนธรรมสร้างแบรนด์ 

“เมืองรวง” เป็นช่ือของผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ตั้งตามช่ือหมู่บ้านเมืองรวง ต าบล      
แม่กรณ์ อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงราย ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ภายใต้แบรนด์ประกอบด้วย 
น้ าพริกตาแดง สบู่ แหนม และเครื่องจักสาน เป็นต้น ปัญหาด้านภาพลักษณ์ พบว่า  
สื่อต่าง ๆ ขาดเอกภาพในการสื่อสาร อีกท้ังไม่สามารถระบุความเป็นอัตลักษณ์ที่ชุมชน
มีทรัพยกรด้านศิลปะและวัฒนธรรมที่มองเห็นได้ต่าง ๆ ท าให้ชุมชน ดังนั้น จึงต้อง
ออกแบบแบรนด์ให้มีความเป็นเอกภาพ สามารถสร้างอัตลักษณ์ในสภาพแวดล้อมอื่น ๆ 
ได้ดี การสร้างสรรค์สื่อต่าง ๆ เพื่อการสร้างแบรนด์ มีแนวคิดการพัฒนาในส่วนของ
การสร้างอัตลักษณ์ทางภาพให้แก่ผลิตภัณฑ์เมืองรวง คือ ออกแบบสื่อที่สามารถ
สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชน หรือแบรนด์ให้ชัดเจนขึ้น สามารถแสดงอารมณ์และ
ความรู้สึกของพื้นที่ได้มากขึ้น และเป็นงานออกแบบที่จะเป็นหลักในการพัฒนางาน
ออกแบบภาพลักษณ์ของชุมชนให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันต่อไปในอนาคต ตัวอย่าง
การใช้มรดกภูมิปัญญาวัฒนธรรมสร้างแบรนด์ โดยมีสื่อในการสร้าง แบรนด์
ประกอบด้วย ๑) ตราสัญลักษณ์บ้านเมืองรวง ๒) ชุดกราฟิกอัตลักษณ์ ๓) ถุงผ้า        
๔) ธงอัตลักษณ์ ๕) เสื้อยืดพร้อมแถบกระดาษส าหรับรัดเสื้อ ๖) บรรจุภัณฑ์กระดาษ  
๗) ฉลากสติ๊กเกอร์ผลิตภัณฑ์มะขามแปรรูป ๘) ฉลากสติ๊กเกอร์ผลิตภัณฑ์น้ าพริก      
๙) ป้ายห้อยผลิตภัณฑ์แหนมหมู ๑๐) ฉลากสติ๊กเกอร์ผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพร            
๑๑) ป้ายห้อยผลิตภัณฑ์จักสาร ๑๒) ป้ายหมู่บ้าน ๑๓) การตกแต่งรถน าเที่ยว          
มีรายละเอียดต่าง ๆ ของสื่ออัตลักษณ์ แสดงตัวอย่างดังภาพที่ ๔ – ๖ 

๑) ตราสัญลักษณ์บ้านเมืองรวง 
    แนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์หมู่บ้านเมืองรวง เป็นการน าเอาลวดลาย

ทางศิลปกรรม สภาพภูมิศาสตร์ และเอกลักษณ์ของหมู่บ้าน มาออกแบบเป็น
สัญลักษณ์ของหมู่บ้าน 

 
 
 



๙ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 

 
 

ภาพที่ ๔ ตราสัญลักษณ์เมืองรวง 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 

 
ภาพที่ ๕ แนวคิดและที่มาตราสัญลักษณ ์

ที่มา : วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์ 
 
 
 



๑๐ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
๒) ชุดกราฟิกอัตลักษณ์ 
 ชุดอัตลักษณ์กราฟิก เป็นการคัดและออกแบบลวดลายที่จะใช้ เป็น

องค์ประกอบมูลฐานในการน าไปสร้างสรรค์ในผลงานออกแบบสื่อต่าง ๆ เพื่อที่จะให้
เป็นสิ่งแสดงอัตลักษณ์ของพื้นที่ เช่น ลวดลายที่เลือกได้จากภาพจิตรกรรมประดับงาน
สถาปัตยกรรม งานปูนปั้น นอกจากนี้เมื่อต้องมีการออกแบบอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์      
บางประเภท จ าเป็นต้องออกแบบภาพให้สอดคล้องกับผลิตภณัฑ์นั้น ๆ เช่น ผลิตภัณฑ์
สบู่ท่ีมีส่วนผสมของวัตถุดิบธรรมชาติ เป็นต้น 

 

 
 

ภาพที่ ๖  ภาพกราฟิกส าหรับสื่อสารอัตลักษณ์ของแบรนด ์
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
๓) ถุงผ้า 

      ถุงผ้าสามารถใช้เป็นสินค้าที่ระลึกส าหรับผู้ที่เข้ามาเยี่ยมชมหมู่บ้านเมืองรวง 
อีกทั้งยังถือเป็นสื่อที่จะช่วยเผยแพร่ตราสัญลักษณ์หรืออัตลักษณ์อื่น ๆ ของหมู่บ้าน  
เมืองรวงไปยังบุคคลภายนอกได้เป็นอย่างดี การออกแบบและผลิต ใช้ตราสัญลักษณ์
ซึ่งสะท้อนลวดลายอัตลักษณ์หมู่บ้านเมืองรวง พร้อมกับการพิมพ์ ๑ สี ที่จะช่วยลด
ต้นทุนในการผลิต และชุมชนสามารถผลิตโดยการพิมพ์ซิลสกรีนได้ด้วยตนเอง 
 



๑๑ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 

   
 

ภาพที่ ๗ ถุงผ้า เป็นทั้งผลิตภัณฑ์และสื่อส าหรับแบรนด์ 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
๔) ธงอัตลักษณ ์

      หมู่บ้านเมืองรวงเป็นหมู่บ้านที่มีกิจกรรมในเชิงการพัฒนาหมู่บ้านอยู่บ่อยครั้ง 
การติดธงประดับเพื่อสร้างความเป็นภาพลักษณ์ เอกลักษณ์ของพื้นที่สามารถท าให้       
ผู้ที่เข้าร่วมกิจกรรมทั้งภายในภายนอกหมู่บ้านรู้สึกได้ถึงเอกลักษณ์ของชุมชน 

 

     
 

ภาพที่ ๘ ธงส าหรับเป็นกราฟิกสภาพแวดล้อม 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
 
 



๑๒ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
๕) เสื้อยืด พร้อมแถบกระดาษส าหรับรัดเสื้อ 

       เสื้อยืดเมืองรวงเป็นสื่อช่วยสร้างเอกลักษณ์ส าหรับการท ากิจกรรมชุมชนสร้าง
ความรู้สึกร่วมให้แก่สมาชิกของชุมชน กราฟิกที่น ามาใช้ในการสร้างเอกลักษณ์คือตรา
สัญลักษณ์ของหมู่บ้าน 

 

     
 

ภาพที่ ๙ เสื้อยืดพิมพ์ตราสัญลักษณ ์
ที่มา : วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์ 

 

๖) บรรจุภัณฑ์กระดาษ 
 ถุงกระดาษเป็นสื่อส่งเสริมภาพลักษณ์การขาย อีกทั้งยังเป็นสื่อที่ช่วยในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ของหมู่บ้าน ลวดลายที่ใช้ในการพิมพ์ถุง เป็นกราฟิกอัตลักษณ์ที่เก็บ
ข้อมูลมาจากแหล่งศิลปกรรมในจังหวัดเชียงราย ซึ่งการผลิตหรือการพิมพ์ลวดลาย
ชุมชนสามารถท าได้ด้วยตนเองจากแม่พิมพ์ตรายาง 

 

   
 

ภาพที่ ๑๐ ถุงกระดาษส าหรับบรรจุสินค้า ในกิจกรรมการขาย 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 



๑๓ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 

๗) ฉลากสต๊ิกเกอร์ผลิตภัณฑ์มะขามแปรรูป 
    ผลิตภัณฑ์มะขามแปรรูป ในช่ือ “มะขามสามกิ๊ก” หรือมะขามสามรส       

เป็นผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนตั้งกลุ่มกันขึ้น ผลิตโดยใช้วัตถุดิบมะขามที่มีอยู่ในชุมชน แต่เดิม
ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมีบรรจุภัณฑ์และฉลากแต่พบว่ายังขาดภาพลักษณ์ที่น่าเช่ือถือ     
และไม่สะท้อนภาพลักษณ์ของชุมชน โครงการจึงด าเนินการออกแบบใหม่โดยใช้
เอกลักษณ์ลวดลายคลิปอาร์ตที่เก็บข้อมูลภาพได้จากวัดในท้องถิ่นมาออกแบบส่งเสริม
ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 

 

  
 

ภาพที่ ๑๑: ฉลากและบรรจุภัณฑ์สนิค้า 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
๘) ฉลากสต๊ิกเกอร์ผลิตภัณฑ์น้ าพริก 

ผลิตภัณฑ์น้ าพริกในช่ือ น้ าพริกตาแดงปลาช่อนป่น เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้น
จากการวมกลุ่มกันของคนในชุมชน การผลิตน้ าพริกได้ใช้วัตถุดิบและเครื่องปรุงต่าง ๆ 
ที่มีอยู่ในชุมชน แต่เดิมผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมีบรรจุภัณฑ์ซึ่งมีขนาดเล็ก มีการติดฉลาก  
ซึ่งไม่เพียงแต่ฉลากมีขนาดเล็กเท่านั้น แต่พบว่ายังขาดความสวยงาม ขาดภาพลักษณ์
ที่น่าเช่ือถือ อีกทั้งไม่สะท้อนภาพลักษณ์ของชุมชน โครงการจึงด าเนินการออกแบบ
ใหม่โดยใช้เอกลักษณ์ลวดลายคลิปอาร์ตที่เก็บข้อมูลภาพได้จากแหล่งศิลปกรรมต่าง ๆ     
ในท้องถิ่นมาออกแบบส่งเสริมภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์น้ าพริกข้ึนใหม่ 

  
 
 



๑๔ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
๙) ป้ายห้อยผลิตภัณฑ์แหนมหมู  

สมาชิกของหมู่บ้านเมืองรวงได้มีการรวมตัวกันผลิต “จิ้นส้ม” หรือแหนมหมู
ออกมาขาย โดยลักษณะบรรจุภัณฑ์ของแหนมเป็นการห่อใบตอง รัดเป็นพวงมีรูปทรง
สวยงาม แต่ในรูปแบบการขายยังไม่มีสิ่ งบ่ง ช้ีเอกลักษณ์ของกลุ่มหรือชุมชน            
ทางโครงการจึงได้ออกแบบป้ายห้อยบริเวณพวงแหนมเพื่อเป็นสื่อที่ใช้สื่อสาร
ภาพลักษณ์ของชุมชน 

 

 
 

ภาพที่ ๑๒ แท็กสินค้าส าหรับสื่อสารอัตลักษณ์ของแบรนด ์
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
๑๐) ฉลากสต๊ิกเกอร์ผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพร 
     สบู่สมุนไพรภายใต้ผลิตภัณฑ์ชุมชนเมืองรวง ประกอบด้วย ๔ กลิ่น หรือ ๔ 

ชนิด ได้แก่ สบู่จากฟักข้าว สบู่จากกาแฟคั่วบด สบู่จากมะขาม และสบู่จากเสาวรส 
โดยผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ นั้น แต่เดิมไม่มีฉลากหรือบรรจุภัณฑ์ที่พร้อมส าหรับการขาย 
โครงการออกแบบนี้จึงได้สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์และภาพลักษณ์สินค้าให้เหมาะสม
สอดคล้องกับเอกลักษณ์โดยรวมของผลิตภัณฑ์ส่วนอื่น ๆ ในโครงการ โดยการ
ออกแบบได้มีการใช้ตราสัญลักษณ์ของชุมชนประกอบกับการออกแบบภาพประกอบที่
บอกถึงลักษณะวัตถุดิบ และภาพคลิปอาร์ตจากการสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัด
เชียงราย นอกจากนี้ภายในฉลากสินค้ายังใส่เนื้อหาเรื่องราวของชุมชน เพื่อเป็นการ
เผยแพร่และขับเน้นเรื่องราวท่ีเป็นจุดเด่น ของชุมชนและปรัชญาการท างานเชิงพัฒนา
ของคนในชุมชนอีกด้วย 



๑๕ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 

  

 

ภาพที่ ๑๓ ฉลากและบรรจุภัณฑส์บู ่
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 

๑๑) ป้ายห้อยผลิตภัณฑ์จักสาน 
      เครื่องจักสานเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนเมืองรวง ซึ่งมีหลากหลายชนิด 

เช่น กระบอกส าหรับสวมแก้วน้ าดื่ม ชะลอมที่ระลึกขนาดเล็ก ฯลฯ เพื่อเป็นสื่อ
ส่งเสริมการขาย หรือสื่อให้ข้อมูล และสร้างอัตลักษณ์ส าหรับชุมชน โครงการจึงได้
ออกแบบป้ายห้อยสินค้า โดยใช้ลวดลายอัตลักษณ์จากคลิปอาร์ตในโครงการ         
ป้ายดังกล่าวออกแบบเป็นภาพลักษณ์กลาง ๆ เพื่อใช้งานได้ส าหรับผลิตภัณฑ์      
หลากหลายชนิด มีข้อมูลการติดต่อชุมชน เป็นต้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๑๔ แท็กสินค้าส าหรับสื่อสารอัตลักษณ์ของแบรนด ์
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 



๑๖ 
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๑๒) ป้ายหมู่บ้าน 
      ป้ายเป็นสัญลักษณ์ส าคัญที่ใช้ระบุเอกลักษณ์ของชุมชนนั้น ๆ หมู่บ้านเมืองรวง

เห็นความส าคัญในเรื่องดังกล่าว จึงจัดสร้างโครงป้ายที่ท าจากวัสดุไม้ และโครงการได้
สนับสนุนการจัดพิมพ์ตราสัญลักษณ์ชุมชน พร้อมอักษรลงบนพลาสวูดที่มีความหนา   
๒ เซนติเมตร ส าหรับติดตั้งบนโครงผนังดังกล่าว ต าแหน่งติดตั้งป้ายอยู่ในบริเวณพื้นที่
สาธารณะส่วนกลางของชุมชนใช้เป็นที่ต้อนรับ และเป็นแหล่งเรียนรู้ส าหรับผู้ที่มา
เยี่ยมชม เรียนรู้งานชุมชน 

 

 
 

ภาพที่ ๑๕ ป้ายชุมชน 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
๑๓) การตกแต่งรถน าเที่ยว 
      รถน าเที่ยวเป็นยานพาหนะที่จะพาภาพลักษณ์ของชุมชนเคลื่อนไปยัง       

จุดต่างๆ ถือว่าเป็นสื่อเคลื่อนไหวที่ส าคัญอันหนึ่ง ที่จะน าพาภาพลักษณ์ของ          
หมู่บ้านเมืองรวงออกไปยังสายตาคนในชุมชนและนักท่องเที่ยวให้ได้รับรู้อัตลักษณ์ของ
บ้านเมืองรวง ซึ่งการออกแบบลวดลายตกแต่งรถน าเที่ยว โครงการได้ใช้คลิปอาร์ต     
ที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย ประกอบด้วยรูปดอกดวง รูปสัตว์ในต านานยักษ์
และเทวดา เป็นต้น ซึ่งภาพต่าง ๆ พิมพ์ลงบนสติ๊กเกอร์คุณภาพดีมีความทนทาน 
เหมาะกับงานกลางแจ้ง 



๑๗ 
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ภาพที่ ๑๖ การออกแบบตกแต่งรถน าเที่ยว 
ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 

 
จากผลงานการออกแบบแบรนด์เมืองรวงในข้างต้นนั้นจะเห็นได้ว่า การออกแบบ

ได้น าข้อมูลที่บ่งช้ีทางศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งเก็บข้อมูลจากแหล่งศิลปวัฒนธรรม
ต่าง ๆ ในจังหวัดเชียงราย มาผ่านกระบวนการผ่านเทคนิคด้านการออกแบบแล้วน ามา
สู่การพัฒนาใช้ในรูปแบบสื่อสร้างอัตลักษณ์ต่าง ๆ มิติที่สอง ซึ่งถือเป็นวัตถุประสงค์
หลักของการออกแบบภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์จะเป็นตัวแทนของชุมชนใน
การเล่าเรื่อง หรือส่งสารไปยังนักท่องเที่ยว ให้ได้รู้จักชุมชนตัวแทนที่เลือกเข้ามาใน
โครงการ อีกทั้งเชื่อมความสนใจของนักท่องเที่ยวในเชิงศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น อย่างไร



๑๘ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 
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ก็ตามผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่ออกแบบส่งเสริมภาพลักษณ์แล้วนั้น จะต้องมีประโยชน์       
ต่อผู้ใช้สอยผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ด้วย กล่าวคือ ผู้ซื้อผลิตภัณฑ์จ าเป็นจะต้องได้รับ
ประโยชน์จากการใช้สอยผลิตภัณฑ์นั้น ไม่โอ้อวดสรรพคุณเกินจริง คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ต้องสนับสนุนรูปแบบการใช้ชีวิตของผู้ใช้งานผลิตภัณฑ์ ดังนั้นการคงไว้    
ซึ่งธรรมเนียม วิถีแบบท้องถิ่น สไตล์ที่สามารถใช้งานในชีวิตประจ าวันได้จริง จึงเป็น  
สิ่งที่นักออกแบบต้องน าเสนอเข้าไปในภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มให้ลงตัว 

ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ต้องได้รับการออกแบบแบรนด์ให้มีอัตลักษณ์ มีภาพลักษณ์ที่ดี
ด้วยการใช้งบประมาณลงทุนน้อย ไม่เพิ่มภาระต้นทุนให้กับสินค้าเกินความจ าเป็น      
มีตราสัญลักษณ์ ภาพ และตัวพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์สินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งกลายเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีภาพลักษณ์อันพึงประสงค์ ดังนั้นช่ือผลิตภัณฑ์ เครื่องหมาย ตัวอักษร ส ี  
อัตลักษณ์ และข้อความประกอบท าให้เกิดเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ ดังที่ เอียน โรวเดน 
(Ian Rowden) กล่าวว่า “The best brands are built on great stories.” 
(Estellesoulier.2016: Online) ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ทีด่ี น่าเชื่อถือ เกิดความเช่ือมั่น
ส าหรับผู้บริโภค มีโอกาสเพิ่มช่องการขาย สร้างรายได้ให้ผู้ประกอบการ ผู้บริโภคมีการ
ใช้สินค้านั้นซ้ า จนเกิดวงจรการผลิตที่ต่อเนื่อง แม้การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์โดยผู้บริโภค
นั้นเกิดจากหลายปัจจัย แต่ส่วนหนึ่งที่เป็นข้อพิสูจน์ทางการตลาดนั้นก็คือ เกิดจาก
คุณภาพสินค้าท่ีสามารถตอบสนองความต้องการ ราคาที่สามารถจ่ายได้ มีความคุ้มค่า 
นอกจากนี้ ผู้บริโภคสามารถจดจ า แยกความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ในประเภท
เดียวกันจากแต่ละยี่ห้อได้ ซึ่งการสื่อสารภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์จะช่วยให้ผู้บริโภค
สามารถจดจ าผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ได้ สอดคล้องกับงานวิจัย เรื่อง "Understanding 
brand identity confusion” โดย  Srivastava (2011) ได้แสดงให้เห็นถึงบทบาท
ของการพัฒนาภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์  Srivastava ศึกษาข้อมูลเชิงลึกจากผู้บริโภค
เกี่ยวกับสบู่ยี่ห้อ “Cinthol” ในประเทศอินเดีย จ านวนผู้ใช้สบู่ ๙๐% เลือกซื้อเพราะ
คุณภาพและลักษณะรูปลักษณ์ของสบู่ ส าหรับเง่ือนไขด้านการลดราคาไม่ท าให้กลุ่มนี้
เลิกซื้อสบู่ ดังนั้นเอกลักษณ์ของแบรนด์สามารถส่งเสริมความจงรักภักดี ( loyalty) 
ของผู้บริโภคที่มีต่อสินค้านั้น ๆ ได้ งานวิจัยดังกล่าวจะเห็นได้ว่า การสร้างตราสินค้า    
มีบทบาทต่อการรับรู้ การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเป็นอย่างมาก สอดคล้องกับแนวคิด
ที่ว่าความส าเร็จของสินค้าแต่ละช้ินจึงไม่สามารถพึ่งพาคุณภาพของสินค้าหรือกลไกราคา
เพียงอย่างเดียว แต่กลับพ่ึงพารูปแบบการสื่อสารแบรนด์เป็นส าคัญ 

 
 



๑๙ 
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บรรจุภัณฑ์ : ในฐานะสื่อสร้างแบรนด์ 

 

 ความส าคัญของบรรจุภัณฑ์ในฐานะสื่อการสร้างแบรนด์สินค้า 
เมื่อมีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ขึ้นมาเพื่อขายในตลาด สิ่งที่ผู้ประกอบการไม่

สามารถเลี่ยงได้ คือ การค านึงถึงเรื่องบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์จึงเป็นส่วนส าคัญของ
การท าธุรกิจ บรรจุภัณฑ์จัดเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่สามารถสร้างลักษณะเด่นและ
คุณค่าให้กับแบรนด์ได้ เปรียบเหมือนกับการแต่งกายของคนที่ท าให้ดูดี มีบุคลิ กที่ดี
และมีความน่าเช่ือถือได้ ตลาดการค้าสมัยใหม่บรรจุภัณฑ์ไม่เพียงเป็นสิ่งห่อหุ้มหรือ
บรรจุเนื้อผลิตภัณฑ์ เท่าน้ัน หากแต่บรรจุภัณฑ์สามารถท าหน้าท่ีเป็นสื่อท่ีจะช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์ ความไว้วางใจ และมาตรฐานของสินค้า สร้างความน่าเช่ือถือต่อผู้บริโภค 
ปัจจุบันการตลาดเป็นยุคการสร้างแบรนด์หรือการผลิตสินค้าเป็นของตนเองสามารถ
ท าได้ง่ายโดยไม่ต้องมีโรงงานผลิตเป็นของตนเอง และไม่ต้องใช้เงินลงทุนเป็นจ านวน
มากอย่างเช่นในอดีต การท าให้ลูกค้าพึงพอใจและจดจ าแบรนด์สินค้าได้ง่าย ขึ้นอยู่กับ
เทคนิควิธีและกลยุทธ์ด้านการตลาด การออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ ม  
หรือบรรจุภัณฑ์อื่น ๆ คือหนึ่งในกลยุทธ์ด้านการตลาด 
 ดังนั้น จึงสรุปถึงความส าคัญของบรรจุภัณฑ์ในฐานะเครื่องมือสร้างแบรนด์ได้ว่า 
บรรจุภัณฑ์ช่วยในการสื่อสารด้านการตลาด เพราะสามารถให้ข้อมูลรายละเอียดของ
สินค้าลงบนบรรจุภณัฑ์ผ่านการพิมพ์ การออกแบบฉลากหรือสติ๊กเกอร์ติดไว้บนบรรจุภัณฑ์ 
เพื่อสร้างการจดจ าให้กับลูกค้า ทั้งรูปร่าง-โครงสร้าง และระบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
สามารถออกแบบสร้างสรรค์เพื่อสร้างความแตกต่างของสินค้าในกลุ่มเดียวกันได้     
อย่างอิสระภายใต้กลยุทธ์ของการสื่อสารแบรนด์หากมีการออกแบบอย่างสร้างสรรค์
และเหมาะสมสอดคล้องกับตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ช่วยให้เกิดความ
ประหยัดและป้องกันความสูญเสียที่เกิดจากการขนส่ง หรือเคลื่อนย้ายสินค้า 
 
 ประเภทของบรรจุภัณฑ์แบ่งตามหน้าที่ 

บรรจุภัณฑ์ท าหน้าที่หลักในการเป็นภาชนะบรรจุหรือห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ     
ซึ่งโดยทั่วไปสามารถแบ่งได้เป็น ๓ ลักษณะ คือ 

๑) บรรจุภัณฑ์ช้ันแรก หมายถึง บรรจุภัณฑ์ขั้นสุดท้ายที่เป็นภาชนะบรรจุหรือ
ห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ เช่น หลอดยาสีฟัน ขวดยา เป็นต้น  

๒) บรรจุภัณฑ์ช้ันท่ีสอง หมายถึง บรรจุภัณฑ์ที่ท าหน้าท่ีห่อหุ้มบรรจุภัณฑ์ขั้นแรก 
เช่น กล่องยาสีฟัน กล่องยา เป็นต้น  



๒๐ 
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๓) บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง หมายถึง บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบมาเพื่อใช้ในการ

ขนส่งสินค้า เช่น ลังบรรจุยาสีฟัน เป็นต้น 
 

 
 

ภาพที่ ๑๗ บรรจุภัณฑ์ชั้นแรกซึ่งท าหน้าท่ีทั้งปกป้องเนื้อสบู่                              
และสร้างภาพลักษณ์บนชัน้วางสนิค้า 

ที่มา : วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์  
 

 การพิจารณาเลือกใช้บรรจุภัณฑ์กับสินค้า 
เมื่อผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการต้องตัดสินใจเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ สามารถพิจารณา

ตามคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ์ กลุ่มต่าง ๆ ต่อไปนี้ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ต้านการกัดกร่อน 
บรรจุภัณฑ์ยา บรรจุภัณฑ์พลาสติก บรรจุภัณฑ์ที่ยืดหยุ่น 
 ๑) บรรจุภัณฑ์ต้านการกัดกร่อน 
 การต่อต้านการกัดกร่อน หมายถึง บรรจุภัณฑ์กลุ่มที่ทนต่อการสึกกร่อนจากการ
ท าปฏิกิริยาของเนื้อผลิตภัณฑ์  เช่น ความเป็นกรด เคมี น้ ามัน หรือความช้ืนจากเนื้อ
ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ที่ป้องกันการกัดกร่อน เช่น บรรจุภัณฑ์ที่ท าจากวัสดุฟิล์ม 
กระดาษ เป็นต้น นอกจากน้ีบรรจุภัณฑ์กลุ่มนี้ยังป้องกันสินค้าจากการสัมผัสกับสภาพ
ภูมิอากาศที่เป็นผลเสียต่อเนื้อผลิตภัณฑ์อีกด้วย ยิ่งไปกว่านั้นบรรจุภัณฑ์นี้สามารถใช้
ในสถานการณ์ต่าง ๆ เช่น การเก็บสินค้าส าหรับส่งออกในระยะทางไกล หรือการเก็บ
รักษาเนื้อผลิตภัณฑ์ให้อยู่ได้นาน 
 



๒๑ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ๒) บรรจุภัณฑ์ยา 
     บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ส าหรับงานด้านเภสัชกรรมที่เกี่ยวข้องกับการผลิตและผ่านไป
ยังช่องทางการจัดจ าหน่ายสู่ผู้บริโภค บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ยาต้องมีการบรรจุที่มี
ความปลอดภัย ผลิตภัณฑ์ยามีทั้งแบบผง ของเหลว และเมล็ดแข็งหรือก่ึงแข็ง 
 ๓) บรรจุภัณฑ์พลาสติก 
     บรรจุภัณฑ์พลาสติกใช้ส าหรบับรรจุสนิค้าหลากหลายประเภทเช่นผลิตภัณฑ์ที่
เปราะบางหรือไม่เน่าเปื่อย บรรจุภัณฑ์ชนิดนี้ส่วนใหญ่น ากลับมารีไซเคิลใช้ใหม่ได้    
การพิจารณาใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติกนี้อาจพิจารณาถึงสินค้าที่มีการบรรจุที่ไม่มีความ
ซับซ้อนมากนัก อย่างไรก็ตาม หากผลิตภัณฑ์ที่มีอายุการเก็บต่ าอาจจะได้รับ
ผลกระทบอย่างง่ายดายจากสภาพภูมิอากาศ บรรจุภัณฑ์พลาสติกได้รับความนิยม
น ามาใช้ส าหรับผลิตภัณฑ์หลายชนิด เพราะมีน้ าหนักเบา ทนทาน และอเนกประสงค์ 
 ๔) บรรจุภัณฑ์ที่มีความยืดหยุ่น 
     บรรจุภัณฑ์ที่มีความยืดหยุ่นเป็นลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่สามารถบรรจุสินค้า
หลากหลายชนิด รูปแบบการบรรจุยืดหยุ่นตามรูปลักษณ์ของเนื้อผลิตภัณฑ์ อีกทั้ง
ผู้ผลิตสินค้ายังสามารถก าหนดทรงหรือรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง ไม่ว่า
จะเป็นการบรรจุหีบห่อให้เป็นรูปทรงที่หลากหลาย อีกทั้งผู้บริโภคยังได้รับความ
สะดวกจากบรรจุภัณฑ์ชนิดนี้ ในแง่ของ การเปิด–ปิดผนึก บรรจุภัณฑ์แบบนี้สามารถ
รักษาความสด กลิ่น รสชาติ ของเนื้อผลิตภัณฑ์ได้ดีระดับหนึ่ง มีความปลอดภัย      
ของอาหารหรือด้านโลจิสติกส์ 
 
 หลักการพิจารณาใช้บรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างแบรนด์ 

๑) โครงสร้าง วัสดุของบรรจุภัณฑ์ 
  รูปร่างรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ และวัสดุของบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนที่ท าให้บรรจุภัณฑ์  
มีความงาม ขณะเดียวกันมีส่วนดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย ดังนั้น การเลือกบรรจุภัณฑ์ไม่ว่า
จะเป็นกล่อง ขวด หรือถุง ต้องมีการพิจารณาให้สอดคล้องกับลักษณะของผลิตภัณฑ์
หรือการวางต าแหน่งของแบรนด์ ต่อมายังต้องพิจารณาไปถึงเรื่องวัสดุ ต้องดูว่า
ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ เหมาะกับการห่อหุ้มด้วยวัสดุประเภทใด เช่น ต้องกันน้ าหรือไม่ ทน
ต่อแสงได้ไหม หรือต้องรักษาอุณหภูมิตามที่ก าหนดเท่าไร เป็นต้น นอกจากนี้ยังต้อง
พิจารณาขนาดการบรรจุ ซึ่งจะมีผลต่อโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ต้องพิจารณาให้ถึง
กลุ่มเป้าหมาย ว่าใครเป็นผู้ใช้ผลิตภัณฑ์และใช้ปริมาณเท่าไหร่  เป็นต้น 



๒๒ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 

ภาพที่ ๑๘ บรรจุภัณฑ์แบบขวดใช้บรรจุเกลือซึ่งมีลักษณะเป็นผง 
     เมื่อบรรจุใส่ขวดท าให้ได้ความรู้สึกที่เป็นรูปร่างชัดเจน 

ที่มา : วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์ (๒๐๒๐) 
 

 ๒) ระบบกราฟิกและความงามบนบรรจุภัณฑ์ 
  บทบาทหนึ่งที่ส าคัญของบรรจุภัณฑ์ คือ บรรจุภัณฑ์เป็นสื่อในการสร้าง      
แบรนด์ ภาพลักษณ์ที่ดีท่ีน่าเชื่อถือ มีลักษณะที่เหมาะสมกับสินค้าและมีความแตกต่าง 
น่าจดจ า สิ่งเหล่านี้ล้วนแต่ท าให้ต้นก าเนิดของแบรนดใ์นเวลาตอ่มา การตลาดสมัยใหม่
ได้ใช้พื้นที่ของบรรจุภัณฑ์ในการสื่อสารโดยการออกแบบกราฟิกต่าง ๆ ลงไป 
ประกอบด้วย 
 ๒.๑) ตราสัญลักษณ์ /เครื่องหมายการค้า ทั้งช่ือแบรนด์และช่ือผลิตภัณฑ์ 
องค์ประกอบดังกล่าวเป็นจุดแรกที่ผู้บริโภคมองหา นอกจากความสวยงามแล้ว ยังต้อง
น่าเช่ือถือ เข้ากับบุคลิกของผลิตภัณฑ์ ดังนั้นการออกแบบตราสัญลักษณ์ที่สวยงาม 
สามารถท าให้องค์ประกอบทุกอย่างสวยงามไปด้วย 
 ๒.๒) ตัวอักษร ในงานออกแบบตัวอักษรไม่เพียงเป็นตัวแทนการสื่อสารข้อมูล
เท่านั้น แต่ตัวอักษรสามารถสื่อสารบุคลิกของแบรนด์ได้ การเลือกใช้รูปแบบของ
ตัวอักษรจึงจ าเป็นต้องพิจารณาให้เหมาะสมกับบุคลิกของสินค้า และสิ่งที่ต้อง
ระมัดระวังเกี่ยวกับการใช้ตัวอักษรก็คือ ปัจจุบันแบบตัวอักษรมีลิขสิทธิ์ หากมีการใช้
เพื่อการค้า การจดทะเบียนพาณิชย์ เจ้าของผลิตภัณฑ์พึงมั่นใจว่าตัวอักษรหรือฟอนต์
ที่น ามาใช้นั้น ต้องได้มาอย่างถูกต้อง ไม่ละเมิดลิขสิทธิ์ 
 



๒๓ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ๒.๓) ภาพต่าง ๆ บนบรรจุภัณฑ์มักจะใช้ภาพประกอบเพื่อช่วยสื่อสารเนื้อหา/
บุคลิกของผลิตภัณฑ์ อีกทั้งใช้ภาพเพื่อการอธิบายข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ 
ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์ควรท าหน้าที่ เพื่อสื่อสารกับผู้บริโภค เช่น ภายในบรรจุภัณฑ์  
มีสินค้าลักษณะอย่างไร ผลิตภัณฑ์มีการแปรรูปจนเปลี่ยนไปนั้นท ามาจากอะไร หรือ
ภาพช่วยท าให้เข้าใจว่าจะใช้ผลิตภัณฑ์อย่างไร ใช้แล้วเห็นผลลัพธ์เป็นอย่างไร  เป็นต้น 
ภาพประกอบที่ใช้กันมีสามรูปแบบคือ ภาพวาด ภาพกราฟิก และภาพถ่าย สามารถ
เลือกใช้ตามเหตุและผลที่จะสื่อสารได้ดีที่สุด 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๑๙ ตราสัญลักษณ์และลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์  
ช่วยส่งเสริมภาพลกัษณ์ของสินคา้ 

ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ 
 

๓) ระบบข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์  
 ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ เป็นส่วนส าคัญที่ต้องมีเพื่อให้ถูกต้องตามกฎหมาย     
เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือ ข้อมูลที่ควรน าเสนอบนบรรจุภัณฑ์ควรมี ดังนี ้



๒๔ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ๓ .๑ )  ช่ื อ แ บ ร น ด์ แ ล ะ ช่ื อ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์  ช่ื อ แ บ ร น ด์ อ า จ จ ะ ป ร า ก ฏ                   
เป็นตราสัญลักษณ์ ส่วนช่ือผลิตภัณฑ์ควรมีทั้งช่ือสามัญ (เช่น พาราเซตามอน) และชื่อ
ทางการค้า (เช่น ซาร่า ) เป็นต้น 
 ๓.๒) รุ่น/รส หรือทางเลือกผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์บางอย่างในสินค้า           
ช่ือเดียวกันอาจจะมีหลายรส หลายกลิ่น หลายรูปแบบ ฯลฯ ด้วยการแยกให้ผู้บริโภค
เห็นอย่างชัดเจน จะเป็นการแยกด้วยภาพประกอบ สี หรือลวดลาย สามารถท าได้     
แต่ต้องดูภาพรวมให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
 ๓.๓) ข้อมูลลักษณะผลิตภัณฑ์ เป็นการบอกถึงลักษณะของผลิตภัณฑ์ว่าเป็น
สินค้าอะไร เช่น เป็นเครื่องปรุงรส เป็นครีมบ ารุงผิว เป็นอาหารเสริม เป็นต้น 
นอกจากน้ี ในส่วนนี้ยังต้องบรรยายลักษณะอื่น ๆ ตามความจ าเป็นเพิ่มเติม 
 ๓.๔) ข้อมูลสรรพคุณ ผู้ผลิตจ าเป็นต้องเปิดเผยข้อมูลของผลิตภัณฑ์ในด้าน
คุณสมบัติ เพื่อให้ผู้ซื้อทราบว่าสิ่งที่ซื้อไปนั้นจะคุ้มค่าหรือไม่ สามารถตอบสนองความ
ต้องการหรือแก้ปัญหาที่มีอยู่ได้ไหม จึงจ าเป็นต้องบอกสรรพคุณและประโยชน์ที่จะ
ได้รับ และจะต้องเป็นการให้ข้อมูลที่เป็นข้อเท็จจริงเท่าน้ัน 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๒๐ การให้ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ท าให้ผู้บริโภคได้รับข้อมูลที่จ าเป็น 
                      สินค้ามีความน่าเชื่อถือ 

ท่ีมา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์ (๒๐๒๐) 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับการตลาดสมัยใหม่ไม่เพียงแค่ค านึงถึงการบรรจุ
สินค้าเท่านั้น แต่ผู้ประกอบการควรมองบรรจุภัณฑ์ในมิติของสื่อที่ ช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์ให้กับสินค้า บรรจุภัณฑ์ที่ดีเปรียบเหมือนพนักงานขายที่คอย “ส่งเสียง
บรรยายตัวเอง” กล่าวคือด้วยรูปลักษณ์ที่ได้รับการออกแบบอย่างสร้างสรรค์สวยงามนั้น 
บรรจุภัณฑ์จะเรียกสายตาผู้บริโภคให้หยุดมอง และหยิบสินค้าขึ้นพิจารณา ดังนั้น    



๒๕ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
การขายสินค้าส าหรับตลาดสมัยใหม่การเลือกใช้กลยุทธ์ด้านบรรจุภัณฑ์จึงถือเป็น      
กลยุทธ์ส าคัญที่ไม่อาจหลีกเลี่ยงได้เช่นเดียวกับผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ด้าน
บรรจุภัณฑ์ของ  Yoann Pépin ซึ่ ง ได้ ออกแบบแบรนด์  La CONTREBANDE         
เป็นบริษัท   ผลิตเบียร์ท าด้วยมือ ผู้ออกแบบได้รับแรงบันดาลใจจากรูปแบบและ
เทคโนโลยีการพิมพ์พื้นฐานที่ทุกขั้นตอนท าด้วยมือ อีกทั้งใช้ทรัพยากรพื้นฐาน สี     
และผลิตภัณฑ์แบบธรรมชาติที่พบได้ง่าย เช่น ผ้าฝ้าย หนังสือพิมพ์ กระดาษคราฟท์ 
เชือกปอไม้ เชือกประทับขี้ผึ้งและหมึกสีด า ด้วยรูปแบบที่ง่ายและยืดหยุ่น รองรับการ
เปลี่ยนแปลงปรับเปลี่ยนให้เข้ากับผลติภณัฑ์สอดคลอ้งกับแนวคิดท่ีว่า ความส าเร็จของ
สินค้าแต่ละช้ินจึงไม่สามารถพึ่งพาคุณภาพของสินค้าหรือกลไกราคาเพียงอย่างเดียว 
แต่กลับพ่ึงพารูปแบบการสื่อสารตราสินค้าเป็นส าคัญ 

 

 
 

ภาพที่ ๒๑ บรรจุภัณฑ์เคร่ืองด่ืมเบียร์ La CONTREBANDE  
                        ออกแบบโดย Yoann Pépin 

ท่ีมา : Yoann Pepin (2013) 
 

 อย่างไรก็ตาม การประกอบธุรกิจโดยเฉพาะการขายผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
นอกจากจะต้องให้ความส าคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์แล้ว จ าเป็นต้องให้ความส าคัญ
กับการพัฒนาภาพลักษณ์ของสินค้า  บริหารการสื่อสารแบรนด์ของตนเป็นไปอย่าง
ต่อเนื่อง มีความประณีตบรรจงในการใช้บรรจุภัณฑ์ การติดฉลากสินค้าต่าง ๆ ท าให้



๒๖ 
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ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
รูปพรรณของฉลากและบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม จริงจังกับการพิจารณาและศึกษา
ความส าคัญของการสร้างแบรนด์ การก าหนดกลยุทธ์การขายในตลาดอย่างจริงจัง 
เพื่อที่จะก่อให้เกิดผลดีในเชิงการค้า และการขยายตลาดของสินค้าที่ตนผลิตต่อไป     
ในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๒๗ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
เอกสารอ้างอิง 
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๒๘ 
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ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 

  

 

มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน 
(มผช.) 

บรรยายโดย คุณสิริลักษณ์  มาลานิยม   
และคุณรัตติยา นันทกิจวัฒนโชต ิ

กองบริหารมาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน 
ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 



๒๙ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
 

 ความหมายของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) คือ ข้อก าหนดด้านคุณภาพที่เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นที่เช่ือถือ เป็นที่ยอมรับ และสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภคใน
การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ โดยมุ่งเน้นให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน เพื่อยกระดับคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นไปตามมาตรฐานที่ก าหนด และสอดคล้องกับนโยบาย 
OTOP โดยแต่ละผลิตภัณฑ์จะมีข้อก าหนดที่แตกต่างกันออกไป 

 
 บทบาทหน้าที่ของส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

๑) ก าหนดมาตรฐานของผลิตภัณฑ์  
 การก าหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์แบ่งออกเป็น ๕ กลุ่มผลิตภัณฑ์ คือ  
 (๑) อาหาร  
 (๒) เครื่องดื่ม  
 (๓) สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร  
 (๔) ของใช้ ของประดับตกแต่ง และของที่ระลึก  
 (๕) ผ้าและเครื่องแต่งกาย  

๒) รับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์  
 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ คือ การให้การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน
ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ประกาศก าหนดไว้ 
 ๓) พัฒนาผู้ผลิต 
  การพัฒนาผู้ผลิตจะด าเนินการโดยการจัดสัมมนาให้ความรู้เทคนิคการควบคุม
คุณภาพเบื้องต้นแก่ผู้ประกอบการทั่วทุกภูมิภาค เป็นการเสริมสร้างศักยภาพให้ผู้ผลิต
สินค้า OTOP ให้มีความแข็งแกร่งและยั่งยืน 
 ๔) ส่งเสริมและประชาสัมพันธ์  
 ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) จะสร้างการรับรู้เพื่อให้รู้จัก
และเกิดความตระหนักในเรื่องมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน ท าการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ และสร้างแรงจูงใจยกย่องผลิตภัณฑ์ชาวบ้านที่ได้รับการ
รับรอง ท าให้ผู้บริโภคเกิดภาพลักษณ์ที่ดีว่าเป็นสินค้าคุณภาพได้มาตรฐาน 
 



๓๐ 
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ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ประโยชน์ที่ได้รับจากมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 

๑. ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน มีความเข้าใจ และมีความรู้ในการผลิตสินค้าที่มี
คุณภาพ 

๒. สินค้าที่ผลิตมีคุณภาพมากยิ่งข้ึน 
๓. สินค้าเป็นท่ีน่าเชื่อถือ และเป็นท่ีต้องการของตลาด 
๔. สามารถน าผลิตภัณฑ์เข้าร่วมคัดสรร OTOP Product Champion (ระดับดาว) 
๕. ได้รับการสนับสนุนเพื่อการพัฒนาท่ีเหมาะสมจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 
 

 หลักเกณฑ์และเงื่อนไขในการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
๑) ขอบข่าย 
 ๑.๑) เอกสารนี้ก าหนดนิยาม คุณสมบัติของผู้ยื่นค าขอ การรับรอง การตรวจ

ติดตามผล การยกเลิกการรับรอง และอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องในการรับรองคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

๒) นิยาม 
 ความหมายของค าที่ใช้ในเอกสารนี้ มีดังต่อไปนี้ 
 ๒.๑) การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง การให้การรับรองคุณภาพ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ผลิตในชุมชนตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ส านักงาน
มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมได้ประกาศก าหนดไว้แล้ว 

 ๒.๒) ผู้ยื่นค าขอ หมายถึง ผู้ผลิตในชุมชนที่ยื่นขอการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

 ๒.๓) ผู้ได้รับการรับรอง หมายถึง ผู้ยื่นค าขอท่ีผ่านการตรวจประเมินแล้ว และ
ได้รับการรับรองจากคณะกรรมการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

๓) คุณสมบัติของผู้ยื่นค าขอ 
  ๓.๑) ผู้ยื่นค าขอต้องเป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ไม่เป็นผู้แอบอ้าง หรือท าการ

ผลิตแอบแฝง และมีคุณสมบัติในข้อหนึ่งข้อใด ดังต่อไปนี้ 
          ๓.๑.๑) บุคคลทั่วไป 
           ๓.๑.๒) กลุ่มผู้ผลิตชุมชนท่ีขึ้นทะเบียนไว้กับหน่วยงานราชการหรอืกลุ่ม
ตามกฎหมายวิสาหกิจชุมชน 
           ๓.๑.๓) นิติบุคคลที่ขึ้นทะเบียนเป็นผู้ประกอบการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ 
 



๓๑ 
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ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
๔) การรับรอง 
 ๔.๑) การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน ประกอบด้วยการด าเนินการดังนี้ 

          ๔.๑.๑) ตรวจสอบสถานที่ผลิตและเก็บตัวอย่างจากสถานที่ผลิต        
ส่งตรวจสอบ เพื่อพิจารณาออกใบรับรอง 

๔.๑.๒) ตรวจติดตามผลคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการรับรอง 
      โดยสุ่มซื้อตัวอย่างที่ได้รับการรับรองจากสถานที่จัดจ าหน่าย เพื่อตรวจสอบ 

๔ . ๒ )  ก า ร ขอก า ร รั บ ร อ ง  ใ ห้ ยื่ น ค า ข อต่ อ ส า นั ก ง า น ม า ต ร ฐ า น
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หรือส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดที่สถานที่ผลิตตั้งอยู่ พร้อม
หลักฐานและเอกสารต่างๆ ตามแบบที่ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
ก าหนด (หมายเหตุ  ให้ยื่นค าขอได้ตั้ งแต่  ๑ ตุลาคม ถึง ๓๐ มิถุนายน ของ
ปีงบประมาณเท่านั้น) 

๔ . ๓ )  เ มื่ อ ไ ด้ รั บ ค า ขอต าม ข้ อ  ๔ . ๒  แ ล้ ว  ส า นั ก ง า น มา ต ร ฐ า น
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม/ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด จะนัดหมายการตรวจสอบ
สถานท่ีผลิตเก็บตัวอย่างส่งทดสอบ 

๔.๔) ประเมินผลการตรวจสอบว่าเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้
ก าหนดไว้หรือไม่ 

๔.๕) ใบรับรองผลิตภัณฑ์ มีอายุ ๓ ปี นับตั้งแต่วันที่ระบุในใบรับรอง 
๔.๖) การขอต่ออายุใบรับรองหรือการออกใบรับรองฉบับใหม่เมื่อใบรับรอง

ฉบับเก่าสิ้นอายุ ให้ด าเนินการตามข้อ ๔.๒ - ๔.๔ 
๕) การตรวจติดตาม 

 ๕.๑) ผู้ได้รับการรับรอง ต้องรักษาไว้ซึ่งคุณภาพตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ที่ก าหนดไว้ ตลอดระยะเวลาที่ได้รับการรับรอง 
 ๕.๒) การประเมินผลการตรวจสอบตัวอย่างที่สุ่มซื้อเพื่อตรวจติดตามผลต้อง
เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ก าหนด 
 ๕.๓) การตรวจติดตามผล ท าอย่างน้อยปีละ ๑ ครั้ง 

๖) การยกเลิกการรับรอง 
 ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม จะยกเลิกใบรับรอง กรณีใดกรณีหนึ่ง

ดังต่อไปนี้ 
 ๖.๑) ผลิตภัณฑ์ที่ตรวจติดตามผลไม่เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  

๒ ครั้ง ติดต่อกัน 
 



๓๒ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ๖.๒) ผู้ได้รับการรับรองขอยกเลิกใบรับรอง 

 ๖.๓) มีการประกาศแก้ไขหรือยกเลิกมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก าหนดไว้ 
 ๖.๔) เมื่อใบรับรองครบอายุ ๓ ปี นับจากวันที่ได้รับการรับรอง 
 ๖.๕) กรณีมีการกระท าอันเป็นการฝ่าฝืนหรือไม่ปฏิบัติตามหลักเกณฑ์และ
เง่ือนไขต่างๆ ที่ก าหนด เช่น การอวดอ้างเกินความเป็นจริง โฆษณาการได้รั บการ
รับรองครอบคลุมรวมถึงผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้รับการรับรอง 

๗) อื่นๆ 
 ๗.๑) ในกรณีที่ยกเลิกใบรับรอง ผู้ได้รับการรับรองต้องยุติการใช้สิ่งพิมพ์      

สื่อโฆษณา ท่ีมีการอ้างอิง ถึงการได้รับการรับรองทั้งหมด 
 ๗.๒) ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ไม่รับผิดชอบในการกระท า

ใดๆของผู้ได้รับการรับรองที่ได้กระท าไปโดยไม่สุจริตหรือไม่ปฏิบัติตามหรือฝ่าฝืน
หลักเกณฑ์และเง่ือนไขท่ีก าหนด 

 
 การก าหนดมาตรฐาน 

ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเริ่มท ามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนมา
ตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๕๔๖ ในโครงการ ๑ ต าบล ๑ ผลิตภัณฑ์ โดยมีรายช่ือของผลิตภัณฑ์
ของต าบลนั้นๆ ท่ัวประเทศไทย ปัจจุบันมีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนมากกว่า ๑,๕๐๐ 
มาตรฐาน โดยกลุ่ม OTOP จะมีอยู่ ๕ กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ อาหาร เครื่องดื่ม 
สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร ของใช้ ของประดับตกแต่งและของที่ระลึก และ ผ้าและเครื่อง
แต่งกาย กลุ่มที่มีการท ามากที่สุด คือกลุ่มของใช้ ของประดับตกแต่งและของที่ระลึก 
และกลุ่มที่มีการตรวจแบบเข้มงวดมากท่ีสุดมีทั้งหมด ๓ กลุ่ม ได้แก่ อาหาร เครื่องดื่ม 
และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร โดยทั้ง ๓ กลุ่มนี้จะเน้นเรื่องของสุขลักษณะ และมีเรื่อง
ของกฎหมายเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น ในกลุ่มมาตรฐานอาหาร กฎหมายที่เข้ามาเกี่ยวข้อง 
คือกฎหมายของสาธารณสุข (อย.) เป็นต้น โดยมาตรฐาน มผช. ๑ เล่ม จะประกอบไปด้วย  

๑) ชื่อมาตรฐาน และเลขที่มาตรฐาน เช่น ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าว เลขที่
มาตรฐาน มผช.๘/๒๕๖๔ 

๒) ขอบข่าย หมายถึง สาระส าคัญของมาตรฐาน/ขอบเขตการน าไปใช้งาน 
๓) บทนิยาม หมายถึง ลักษณะของผลิตภัณฑ์/วัตถุดิบ/กรรมวิธีการท า  
๔) คุณลักษณะท่ีต้องการ หมายถึง เกณฑ์คุณภาพ/คุณสมบัติที่ดีของผลิตภัณฑ์ 
 



๓๓ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
๕) การบรรจุ หากผลิตภัณฑ์นั้นๆ จ าเป็นต้องมีบรรจุให้เลือกบรรจุภัณฑ์ที่

เหมาะสม สะอาด และสามารถป้องกันการเสียหายที่อาจจะเกิดขึ้นได้ ส าหรับในการ
ยื่นขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ในการบรรจุจะมีการประเมินแค่ผ่าน/ไม่ผ่าน
เพียงเท่านั้น ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์นั้นไม่จ าเป็นต้องมีการบรรจุ ก็ไม่ต้องมีบรรจุภัณฑ์ได้  

๖) เคร่ืองหมายและฉลาก ควรมีรายละเอียดดังนี้ 
 ๖.๑) ช่ือผลิตภัณฑ์ (ตามช่ือ มผช.) หรือช่ือท่ีสื่อความหมายตาม มผช. 
 ๖.๒) ขนาดหรือมิติ (ถ้ามี) 
 ๖.๓) เดือน ปี หรือ ปี เดือน ที่ท า 
 ๖.๔) ประวัติผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี) 
 ๖.๕) ข้อแนะน าการใช้และการดูแลรักษา (ถ้ามี) 
 ๖.๖) ช่ือผู้ท าหรือสถานที่ท า พร้อมสถานที่ตั้ง หรือเครื่องหมายการค้าที่       

จดทะเบียน ในกรณีที่ใช้ภาษาต่างประเทศ ต้องมีความหมายตรงกับภาษาไทยที่
ก าหนดไว้ข้างต้น 

๗) การชักตัวอย่างและเกณฑ์ตัดสิน จะขึ้นอยู่กับผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการที่
ต้องการยื่นขอ โดยจะมีการเก็บตัวอย่างแตกต่างกันออกไป ซึ่งจะขึ้นอยู่กับมาตรฐานที่
ได้มีการก าหนดไว้ 

๘) การทดสอบ จะระบุวิธีการทดสอบตามข้อก าหนดในมาตรฐานทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
ชนิดของผลิตภัณฑ์  

๙) สุขลักษณะ จะมีการตรวจสอบในกลุ่มของอาหาร เครื่องดื่ม และสมุนไพร     
ที่ไม่ใช่อาหารเท่านั้น โดยต้องผ่านการตรวจประเมินจากทางสาธารณสุขก่อน ต้องมี
การตรวจสอบสุขลักษณะ ซึ่งผู้ประกอบการสามารถศึกษาด้วยตนเองก่อนล่วงหน้า    
จากข้อมู ลท้ าย เล่ ม มาตรฐานผลิตภัณฑ์ ชุมชน ในส่ วนของภาคผนวก ก                 
เรื่อง สุขลักษณะ ซึ่งมีรายละเอียดที่ระบุไว้ดังน้ี 

 ก ๑ สถานที่ต้ังและอาคารที่ท า 
 ก ๑.๑ สถานที่ตั้ งตัวอาคารและที่ใกล้เคียง อยู่ ในที่ที่จะไม่ท าให้

ผลิตภัณฑ์ที่ท าเกิดการปนเปื้อนได้ง่าย ได้แก่ 
  ก ๑.๑.๑ สถานที่ตั้งตัวอาคารและบริเวณโดยรอบสะอาด ไม่มีน้ าขัง 

แฉะ สกปรก 
  ก ๑.๑.๒ อยู่ห่างจากบริเวณหรือสถานท่ีที่มีฝุ่น เขม่า ควัน 
  ก ๑.๑.๓ ไม่อยู่ใกล้เคียงกับสถานที่น่ารังเกียจ เช่น บริเวณเพาะ

สัตว์เลี้ยง แหล่งเก็บหรือก าจัดขยะ 



๓๔ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ก ๑.๒ อาคารที่ท ามีขนาดเหมาะสม มีการออกแบบและการสร้างใน

ลักษณะที่ง่ายแก่การบ ารุงรักษา การท าความสะอาด และสะดวกในการปฏิบัติงาน 
ได้แก่ 

  ก ๑.๒.๑ พื้น ฝาผนัง และเพดานของอาคารที่ท า ก่อสร้างด้วย
วัสดุที่คงทน เรียบ ท าความสะอาดและซ่อมแซมให้อยู่ในสภาพท่ีดีตลอดเวลา 

  ก ๑.๒.๒ แยกบริเวณที่ท าออกเป็นสัดส่วน ส าหรับวัตถุดิบ วัสดุ
บรรจุ ผลิตภัณฑ์รอการบรรจุ และผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป ไม่อยู่ใกล้ห้องสุขาซึ่งเปิดสู่
บริเวณผลิตโดยตรง ไม่มีสิ่งของที่ไม่ใช้แล้วหรือไม่เกี่ยวข้องกับการท าอยู่ในบริเวณที่ท า 

  ก ๑.๒.๓ พื้นที่ปฏิบัติงานไม่แออัด มีแสงสว่างเพียงพอ และมีการ
ระบายอากาศท่ีเหมาะสม 

  ก ๑.๒.๔ ห้องสุขา อ่างล้างมือมีจ านวนเหมาะสม มีอุปกรณ์
เครื่องใช้ส าหรับท าความสะอาดหรือฆ่าเชื้อโรค 

 ก ๒ เคร่ืองมือ เคร่ืองจักร และอุปกรณ์ในการท า 
 ก ๒.๑ ภาชนะหรืออุปกรณ์ในการท าท่ีสัมผัสกับผลิตภัณฑ์ ท าจากวัสดุมี

ผิวเรียบ ไม่เป็นสนิม ล้างท าความสะอาดได้ง่าย 
 ก ๒.๒ เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณ์ที่ใช้ สะอาด ก่อนและหลังการ

ใช้งานต้องท าความสะอาดเหมาะสมกับการใช้งาน ไม่ก่อให้เกิดการปนเปื้อน ติดตั้ง    
ได้ง่าย มีปริมาณเพียงพอ รวมทั้งสามารถท าความสะอาดได้ง่ายและทั่วถึง และเก็บไว้
ในที่เหมาะสม 

 ก ๓ การควบคุมและกระบวนการท า 
 ก ๓.๑ วัตถุดิบและส่วนผสมในการท า ต้องสะอาด มีคุณภาพดี ได้จาก

แหล่งที่เช่ือถือได้ ปลอดภัย จัดเก็บในภาชนะสะอาด ป้องกันการปนเปื้อนได้ แยกเก็บ
เป็นสัดส่วน 

 ก ๓.๒ การท า การเก็บรักษา การขนย้าย และการขนส่ง ให้มีการ
ป้องกันการปนเปื้อนและการเสื่อมเสียของผลิตภัณฑ์ 

 ก ๓.๓ เครื่องช่ังที่ใช้ต้องตรวจสอบได้มีความเที่ยงตรง 
 ก ๔ การสุขาภิบาล การบ ารุงรักษา และการท าความสะอาด 
 ก ๔.๑ น้ าท่ีใช้ล้างท าความสะอาดเครื่องมือ เครื่องจักร อุปกรณ์ และมือ

ของผู้ท า เป็นน้ าสะอาดและมีปริมาณเพียงพอ 
 ก ๔.๒ มีวิธีการป้องกันและก าจัดสัตว์น าเชื้อ แมลง และฝุ่นผงในบริเวณ

ที่ท าตามความเหมาะสม 



๓๕ 
โครงการยกระดบัคณุภาพผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยอัตลกัษณแ์ละทนุทางวัฒนธรรมฝั่งธนบุรี 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 ก ๔.๓ มีวิธีการป้องกันไม่ให้สัตว์เลี้ยง เช่น สุนัข แมว เข้าไปในบริเวณ 

ที่ท า 
 ก ๔.๔ มีการก าจัดขยะ สิ่งสกปรก และน้ าทิ้ง อย่างเหมาะสม เพื่อไม่
ก่อให้เกิดการปนเปื้อนกลับลงสู่ผลิตภัณฑ์ 
 ก ๔.๕ สารเคมีที่ใช้ล้างท าความสะอาด และใช้ก าจัดสัตว์น าเช้ือและ
แมลง ใช้ในปริมาณที่เหมาะสม และเก็บแยกจากบริเวณที่ท า เพื่อไม่ให้ปนเปื้อนลงสู่
ผลิตภัณฑ์ได้ 

 ก ๕ บุคลากรและสุขลักษณะของผู้ท า 
 ก ๕.๑ ผู้ท าทุกคน ต้องมีสุขภาพที่ดีทั้งร่างกายและจิตใจ รักษาความ

สะอาดส่วนบุคคลได้ดี เช่น สวมเสื้อผ้าที่สะอาด มีผ้าคลุมผมเพื่อป้องกันไม่ให้เส้นผม
หล่นลงในผลิตภัณฑ์ ไม่ไว้เล็บยาว ล้างมือให้สะอาดทุกครั้งก่อนปฏิบัติงาน หลังการใช้
ห้องสุขา และเมื่อมือสกปรก 

 ก ๕.๒ ผู้ท าทุกคน ต้องไม่กระท าใดๆ ที่ไม่ถูกสุขลักษณะในสถานที่ท า 
เช่นรับประทานอาหาร สูบบุหรี่ 
 

 รายช่ือมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ประกาศใช้ 
รายช่ือมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ประกาศใช้สามารถค้นหาได้จากเว็บไซต์

ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) หรือลิงค์  
http://tcps.tisi.go.th/public/StandardList.aspx หรือจาก QR code ดังข้างล่างนี ้
 

 
 

 ขั้นตอนในการด าเนินงานเพื่อขอใบรับรอง 
 ๑) การเตรียมเอกสาร 
 - ขอรับแบบค าขอและข้อแนะน าในการกรอกค าขอ 
 - พิจารณาขีดความสามารถและความพร้อมในการยื่นค าขอ 
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 - กรณีเป็นกลุ่ม สิ่งที่ต้องเตรียม ได้แก่ หนังสือรับรองกลุ่ม ส าเนาบัตร
ประชาชนและส าเนาทะเบียนบ้านของประธานกลุ่ม 
 - กรณีเป็นช่ือบุคคลธรรมดา สิ่งท่ีต้องเตรียม ได้แก่ ส าเนาบัตรประชาชนและ
ส าเนาทะเบียนบ้านของผู้ยื่นขอ ใบทะเบียนพาณิชย์ 
 - กรณีเป็นบริษัท/ห้างหุ้นส่วนจ ากัด สิ่งที่ต้องเตรียม ได้แก่ ประกาศนียบัตร 
OPC หนังสือรับรองบริษัทหรือหนังสือจดทะเบียนห้างหุ้นส่วนจ ากัด ส าเนาบัตร
ประชาชนและส าเนาทะเบียนบ้านของผู้มีอ านาจหรือหุ้นส่วน 
 - กลุ่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งที่ต้องเตรียม ได้แก่ ใบอนุญาตให้ผลิตและ
รายงานผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์จากกรมสรรพสามิต 
 - กลุ่มอาหารและเครื่องดื่ม สิ่งที่ต้องเตรียม ได้แก่ ส าเนาใบอนุญาตสถานที่
ผลิตจาก สสจ./อย. 
 - กลุ่มเครื่องส าอาง สิ่งท่ีต้องเตรียม ได้แก่ ส าเนาใบรับแจ้งผลิตเครื่องส าอาง
ควบคุมจาก สสจ./อย. 
 - กลุ่มวัตถุอันตราย (ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและผลิตภัณฑ์ไล่/ก าจัดแมลง) 
สิ่งที่ต้องเตรียม ได้แก่ ส าเนาใบแจ้งข้อเท็จจริง จาก สสจ./อย. 
 ๒) การรับค าขอ 
 กรอกรายละเอียดในแบบการขอรับการตรวจประเมิน พร้อมให้ค าแนะน า
ด้านการจัดการคุณภาพเบื้องต้น (มผช.ป.) และแบบค าขอ (มช.๑) ซึ่งประกอบไปด้วย 
ข้อมูลผู้ยื่นขอ ข้อมูลผลิตภัณฑ์ รายละเอียดการติดต่อและสถานที่ผลิตผลิตภัณฑ์ 
พร้อมท้ังแนบเอกสารที่เกี่ยวข้อง โดยผู้ยื่นขอสามารถสอบถามรายละเอียดข้อสงสัยกับ
เจ้าหน้าท่ีที่เกี่ยวข้องได้ 
 ๓) นัดหมายตรวจสถานที่ผลิต 
 - เตรียมความพร้อมส าหรับการตรวจสอบสถานท่ีผลิตและผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง 
 - รอรับการโทรนัดหมายและก าหนดผู้ประสานกับส านักงานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
 - กรณีมีธุระด่วนท าให้ต้องยกเลิก แจ้งเจ้าหน้าท่ีล่วงหน้า ก่อนวันนัดหมาย 
 ๔) ตรวจสถานที่ผลิตและเก็บตัวอย่าง 
 - ต้องเป็นสถานท่ีท าการผลิตจริง 
 - ไม่เป็นผู้แอบอ้างหรือท าการผลิตแอบแฝง 
 - มีเครื่องจักร เครื่องมือ อุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตอย่างเพียงพอ 
 - สถานท่ีท าต้องมีสุขลักษณะเป็นไปตามที่มาตรฐานก าหนด 
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 - ควรมีความรู้ ความเข้าใจการควบคุมคุณภาพเบื้องต้น 
 - การเตรียมตัวในการรับการตรวจสถานท่ีผลิต 
 - จัดเตรียมตัวอย่าง ให้เพียงพอต่อการสุ่มเก็บของเจ้าหน้าท่ี  
 - เตรียมเอกสารที่นัดจะส่งเพิ่มเติมให้เจ้าหน้าที่ (ถ้ามี) 
 - สมุดที่จดบันทึกการท างาน การซื้อวัตถุดิบ หรือเอกสารอื่นๆ 
 - วัตถุดิบ เครื่องมือเครื่องใช้ในการท าผลิตภัณฑ์ 
 หากต้องการรับการตรวจประเมินออนไลน์ ผู้ประกอบการเตรียมตัว ดังนี้ 
 (๑) ถ่ายรูปบริเวณที่ผลิต ในมุมต่างๆ เพื่อส่งให้เจ้าหน้าที่ เช่น บริเวณเก็บ
วัตถุดิบ สถานที่ท างาน มุมเก็บสินค้าที่ผลิตเรียบร้อยพร้อมขาย ถ่ายรูปหน้าบ้านให้
เห็นบ้านเลขท่ีชัดเจน 
 (๒) แอด Line เจ้าหน้าท่ี หรือส่งรูปมาทางอีเมล tcps.pc@gmail.com 
 (๓) นัดหมายวันเวลา เพื่อตรวจประเมินออนไลน์ผ่าน Line video call หรือ
แอพพลิเคชั่นอ่ืนๆ 
 (๔) กรณีมีธุระด่วนท าให้ต้องยกเลิก แจ้งเจ้าหน้าท่ีล่วงหน้า ก่อนวันนัดหมาย 
 (๕) เมื่อเจ้าหน้าที่แจ้งขอเก็บตัวอย่าง ให้เตรียมตัวอย่างมากกว่าจ านวนที่
เจ้าหน้าท่ีแจ้ง เพื่อให้เจ้าหน้าที่พิจารณาเลือกสุ่มเก็บตัวอย่าง 
 (๖) น าส่งตัวอย่างด้วยตนเองที่ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
หรือส่งมาทางไปรษณีย์ 
 (๗) ส่งรูปถ่ายเพิ่มเติมตามที่ได้ตกลงไว้กับเจ้าหน้าที่ เช่น รูปเอกสารต่างๆ 
การจดบันทึกคุณภาพ การซื้อวัตถุดิบ (ถ้ามี) 
 ๕) ส่งตัวอย่างเข้าทดสอบที่หน่วยตรวจสอบ 
 เจ้าหน้าท่ี จัดส่งตัวอย่างให้หน่วยตรวจสอบ 
 ๖) ประเมินผลการทดสอบ 
 รอรับแจ้งผลทดสอบ (กรณีผลไม่ผ่านให้ปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์ และเก็บ
ตัวอย่างส่งตรวจสอบเป็นครั้งท่ี ๒) 
 ๗) สรุปเสนอออกใบรับรอง 
 รอรับแจ้งการรับใบรับรอง 
 ๘) รับใบรับรอง 
 - จะได้รับใบรับรองหลังทราบมติการประชุมคณะกรรมการมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ๓ วัน  
 - เซ็นรับการปฏิบัติตามเงื่อนไขในการออกใบรับรอง 



๓๘ 
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ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
เอกสารอ้างอิง 

 
ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม.(๒๕๕๘). การมาตรฐานผลิตภัณฑช์ุมชน.     
       สืบค้นเมื่อ ๒๐ กรกฎาคม ๒๕๖๔, จากเว็บไซต์ https://www.tisi.go.th. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.tisi.go.th/


 

คณะผู้จัดท า 
ที่ปรึกษา 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รังสรรค์ บัวทอง ผู้อ านวยการส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณัฐภา นาฏยนาวิน รองผู้อ านวยการส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์จาริวัฒณ์ ศิริอินทร์ รองผู้อ านวยการส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
 
ผู้บรรยายและเรียบเรียง 
อาจารย์ ดร.วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์  อาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบกราฟิก 

และอินโฟร์ 
คุณสิริลักษณ์  มาลานิยม     นักวิชาการมาตรฐานช านาญการ กองบริหาร 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ส านักงานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คุณรัตติยา นันทกิจวัฒนโชติ  นักวิชาการมาตรฐานปฏิบัติการ กองบริหาร 
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ส านักงามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
 

กราฟิก/ออกแบบ 
คุณกิตติศักดิ์ พูนพิทยา   นักวิชาการโสตทัศนศึกษา 
 
ผู้ตรวจทาน 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รุ่งลักษณ์ แก้ววิเชียร รองผู้อ านวยการส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
คุณพรรณี พันธรังษี   รักษาการหัวหน้าส านักงาน 
คุณพีราวิชญ์ ศรีสง่าชัยพร   เจ้าหน้าท่ีบริหารงานท่ัวไป 
คุณอารยา กระตรุดเงิน   เจ้าหน้าท่ีโครงการ U2T มบส. 
คุณวาสนา พันธุ์มุข   เจ้าหน้าท่ีโครงการ U2T มบส 

 
 
 

เผยแพร่โดย 
ส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
๑๐๖๑ ซอยอิสรภาพ ๑๕ ถนนอิสรภาพ แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี กรุงเทพฯ ๑๐๖๐๐ 
โทรศัพท์: ๐ ๒๔๗๓ ๗๐๐๐ ต่อ ๑๕๐๐ 
e-mail: culture@bsru.ac.th หรือ culturebsru@gmail.com 
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